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Conectando marcas aos seus publicos
por meio de alta tecnologia
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IDENTIDADE

Muito mais que apenas um guia visual, a
identidade de uma empresa € sua digital,
suas caracteristicas unicas que definem o
seu jeito de participar da construcdao de um

mundo melhor.

Nascido em 2001, o Comunique-se é jovem
e cheio de energia. Tal qual a geragdo Z,
somos hiperconectados, antenados,
criativos; e claro, comunicativos.

Criamos conexdes atraves de empatia, por
isso a cultura da empresa € como uma
familia, e ndao raro falamos com clientes

COmMOo amigos.

Aliando essa busca pela aproximacao e
essa hiperconexdo, temos nosso lema:
“Conectar marcas aos seus publicos por

meio de alta tecnologia”.

Assim, aproximamos as marcas as pessoas.
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RESPEITO E DIVERSIDADE

Construir uma familia como a nossa é
muito mais que marketing politicamente
correto. Vivemos o respeito e
diversidade em nossa esséncia, pois
valorizamos as diferentes opinides.
Somos mais juntos.

EFEITO UAU

EM TUDO QUE FAZEMOS

« Cuidado com as pessoas
* Qualidade nas entregas
 Agilidade e inovacao

* Lideranca inspiradora
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PENSAR A FRENTE

O comunique-se esta antenado nas
tendéncias e sempre avancando em
busca da melhor tecnologia, mas
melhores técnicas, das mais brilhantes
ideias. Temos esse brilho no olho de
projetar o futuro da comunicacgao.

E isso se reflete em nossos valores internos...

ATITUDE EMPREENDEDORA

* Fazer acontecer
» Sonhar grande
* Atrair gente melhor que a gente

* Buscar o simples
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MELHOR EXPERIENCIA

Sucesso do cliente ndo é apenas uma
combinacao de palavras. Levamos a
Sério que a interagdo com nossa marca
seja construtiva e agregue valor; que
melhore o mundo, de convers
em conversa.

LOUCOS POR RESULTADOS

 Meritocracia
* Alto desempenho
* Decisdes baseadas em fatos e dados

* Feedback continuo
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MARCA VISUAL Logo

A logo do Comunique-se é composta do
simbolo, internamente batizado como
“Bocao” e a escrita “Comunique-se” em

capitular na fonte ubuntu em peso bold.

Inscrito na logo estao nossa valorizagao das

pessoas e de sua liberdade de expressao,

trazendo em nossa esséncia a comunicacao

em todos seus aspectos.

Na forma escrita, sempre se capitulariza o .

“C" e a marca é referida no masculino, “O m n I [ ]
Comunique-se”. A forma completa do logo

é a preferencial para ser usada em todas as

comunicacdes externas.
Em alguns casos, apds a marca ja ter sido

citada antes, usa-se a abreviacao C-SE,

inteira em caixa alta.
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VARIAcAO 1 - Aplicacdo preferencial 2 - Aplicacao negativa colorida

Em fundos de cinzas e brancos usa-se a
aplicacéo 1. Em fundos pretos e cinzas

escuro, exclusivamente nesses casos,

usa-se a aplicacao 2. Para fundos coloridos,
ou de imagens, para melhor contraste se

Comunique-se Comunique-se

faz obrigatdrio o uso da aplicacao 3.

A aplicacao especial (4) se restringe para
momentos de grande destaque da marca,
em proporc¢des grandes, em geral em usos
internos, de endomarketing, por exemplo.

3 - Aplicacao negativa branca 4 - Aplicagao especial

Comuniqu

Comunique-se
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RESPONSIVIDADE

A versdo extensa se faz sempre

prioritaria, principalmente no primeiro

Comunique-se Comunique-se Comunique-se

contato com a marca. Exemplo: Mensdes
em posts, parceirias, patrocinios, ads, etc.

Versao reduzida é utiliza em casos de
reducdo de espaco, COmo menus, ou
assinatura de conteudos. Em comunicacdes
onde a marca ja esta previamente

contextualizada, como eventos , textos em
que ela ja foi citada por extenso ou usos
internos da empresa.

Usado apenas em aplicagdes muito
pequenas com fim estilistico e nao
informativo, como um carimbo. Mais

comumente aplicada nas redes sociais,
onde o usuario ja sabe a quem pertence a

comunicacao.
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APLICACAO

Deve-se manter uma area de respiro
minimo entre a logomarca e outros
elementos da compsicao.

Como referéncia usamos a forma
retangular do “Bocao” ou o circulo que

comoes a “boca”.

Em algumas situac¢des o ruido visual da
imagem € intenso demais para se aplicar
apenas a logo em sua aplicacao branca.
Sendo entdo necessario manter uma

moldura para garantir a legibilidade.

© Comunique-se. Todos direitos reservados.
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O BOCAO Personalizacédo

Existente desde a primeira versao da logo,
0 Bocdo passou a ser ndo apenas um icone,

mas um mascote da empresa.

Suas adaptacodes e interferéncias, séao em
geral, para uso interno, em ag¢des sociais,

happy hours, festas entre outras

campanhas de endomarketing. Sempre em
parceria com o time de design para evitar

banaliza¢cdes da marca.
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EMOJI Versoes

Nosso querido mascote evoluiu
internamente e ganhou uma versao
tridimensional e cheia de emocao.

O emoji do bocdo possui a funcdo de trazer

mensagens mais pessoais e emotivos,
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Pistola Boa! <3 Amei AHHH

-

Simpaticao Suave

personificando a empresa e seus

funcionarios.

Por padrdo é usado apenas internamente,
mas quando queremos comemorar alguma
conquista, ou trazer um lado mais humano
e divertido para o que estamos

comunicando, ele entra em cena.

O Bocdo tem seu préprio pack de

figurinhas para whatsapp e slack!

hmm...
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LEMA

“Conectando marcas aos seus publicos por
meio de alta tecnologia” é o lema da
empresa, que ajuda a resumir de forma
integrada tudo que fazemos com cada um
dos produtos. Essa conexao se expressa

atraveés de toda a historia da empresa.

A exibicdo desta versao da logo é restrira,
utilizada em poucas situa¢des de contextos
internos e em grandes proporg¢des.

omunique-se

Conectando marcas aos seus publicos por meio de alta tecnologia

A marca desta forma nao pode ser usada
em aplicacdes meédias ou pequenas, pois a
frase do lema ficaria ilegivel mesmo em
aplicacdes monocromaticas.

X

Comunique-se

Conectando marcas aos seus publicos por meio de alta tecnologia
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POR FAVOR, NAO

Alguns exemplos de mau uso na aplicacao
da marca:

Comunique-se
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- Alteracao das cores;

- Inversao e inclinagao da logo;

- Deslocamento do Bocao;

- Introducao de outras palavras ou frases
saindo da boca do Bocao;

- Utilizacao da versao abreviada sem o hifen;

- Versdao em contorno;

- Alteracao da fonte;

- Remoc¢do da curvatura na forma do Bocao;
- Mudancga nas cores;

- Achatamento;

- Uso incorreto do gradiente;
- Personaliza¢dao do bocao sem aprovacao da

equipe de design.

Comunique-se

© Comunique-se. Todos direitos reservados.

X

92-9UpinuUMoD
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ELEMENTOS BASICOS




TIPOGRAFIA

A escrita das logos do grupo se faz na
Ubuntu, mas nao deve-se usa-la para
conteudos.

A fonte padrdo para todas as pecas em que
se faz possivel a personalizacdao de fonte é
a Open Sans.

Em pessas de newsletter ou onde nao for
possivel aplicar uma fonte que nao seja
padrdo do sistema, manter o padrao de

fontes sem serifa, preferencialmente arial.

© Comunique-se. Todos direitos reservados.

Titulos

Subtitulos

Destaques

Bloco de texto

Open Sans Extrabold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789?'@#5%

Open Sans bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789?!@#%$%

Open Sans Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789?1@#%%

Open Sans Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789?'@#%$%
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CORES

A cor principal da empresa é o laranja.
Toda a paleta entre o vermelho e amarelo
é positiva na aplicacao das mais diversas
pecas visuais. Entretanto seguem ao lado

Cores principais

HEX: #EA6603
RGB: 234, 102, 3

CMYK: 1, 70, 100, O
Pantone; 152 C

HEX: #FF7300
RGB: 255, 115, 0
CMYK: 0, 65,94, 0
Pantone: 1505 C

HEX: #EC8123
RGB: 236, 129, 35
CMYK: 2, 58,91, 0
Pantone: 158 C

HEX: #FF9406
RGB: 255, 148, 6
CMYK: 0, 50,93, 0
Pantone: 1495 C

HEX: #FFA21A
RGB: 255, 162, 26
CMYK: 0, 44, 90, 0
Pantone: 1375 C

alguns tons de laranja mais utilizados.

Por ser uma cor muito vibrante, sempre

deve-se respeitar o conforto do usuario ao
utilizar qualquer produto ou interface que
leve nossa identidade. Para isso trazemos

grandes espacos de brancos e cinzas para Cores secundaria
alivio visual. O uso de cores mais gritantes

se faz pontualmente em publicidade ou

algumas postagens das redes. HEX: #2A2A2A HEX: #333333 HEX: #666666 HEX: #999999
RGB: 42,42, 42 RGB: 51, 51, 51 RGB: 102, 102, 102 RGB: 153, 153, 153
CMYK: 0, 0, 0, 95 CMYK: 0, 0, 0, 93 CMYK: 0, 70, 95,0 CMYK: 0, 0, 0, 52
Pantone: Black C Pantone: 447 C Pantone: Cool Gray 10 C Pantone: 422 C

HEX: #F6F6F6
RGB: 246, 246, 246

Para compor com o laranja e o cinza, todas CMYK:0,0,0, 5
as cores sao bem vindas. Tendo em mente

cautela no Peso que essas COores terao.

Sempre considerando que o laranja € a cor

principal e a peca criada nao pode causar

- | Cores terciarias
duvida quanto a isso.

HEX: #EA4215 HEX: #F2CB0OC HEX: #B4D629 HEX: #1268A0 HEX: #7A1193
RGB: 234, 66, 21 RGB: 242, 203, 12 RGB: 180, 214, 41 RGB: 18, 104, 160 RGB: 122,17, 147
CMYK: 0, 84, 96, 0 CMYK: 7,18,94, 0 CMYK: 38,0,91,0 CMYK: 89, 53, 14, 2 CMYK: 70,97,0,0
Pantone: 1665 C Pantone: 7405 C Pantone: 382 C Pantone: 641 C Pantone: 2603 C

© Comunique-se. Todos direitos reservados. 014



GRADIENCIA

Preferencialmente a gradiéncia ao ser
usada em box deve se manter na diagonal,
em casos de aplicacdao na logo especial,
horizontal. Podendo variar o sentido.

© Comunique-se. Todos direitos reservados.

Cores

HEX: #FFB500
RGB: 255, 181, 0
CMYK: 0, 34, 93, 00
Pantone: 7408 C

HEX: #FF6600
RGB: 255, 102, 0
CMYK: 0, 70,95, 0
Pantone: 1505 C

Direcao

Comunique-se

Cominique-se




PROPOR;AO CROMATICA Composicdes clean | sébrias Composicado vibrante | divertida

A maior parte dos conteudos de sites

PLATAFORMA DE
CLIPPING COMPLETA

seguem uma estrutura de composicao das
cores na paleta do laranja balanceando
com o cinza, de forma sobria e leve.

CENTIMETRAGEM,
MONITORAMENTO RETROATIVO,
ANALISE DE SENTIMENTO

E RELATORIOS PERSONALIZADOS (&

Para utilizacdes mais “divertidas”, as cores
terciarias podem entrar em jogo para
darem um pouco mais de contraste,

variacdao e dinamismo.

PG
Comunique-se 360
O uso das outras cores sempre vem num >

peso menor, sem destaque, diversificando
a paleta sem roubar o espac¢o dos tons de
laranja. Em gradientes é possivel fazer a
invasdao de uma cor proxima em casos de Gradiente com invasao
gradientes complexos, com quatro pontos
de cor. De forma que o gradiente do

laranja para o amarelo nao se perca.

Sempre que possivel, usar apenas
tons de laranja, constrastado com
tons de cinza.

© Comunique-se. Todos direitos reservados. 016



LINGUAGEM VISUAL



FOTOGRAFIA

Assim como qualquer aspecto da
comunicac¢do visual da marca sa fotografias
devem respeitar uma padronagem, de
composicao, tema, estilo e combinagao de
cores. Em geral as cores devem ter uma
iluminacao mais quente evitando cores que
se destaguem muito e nao pertecam a
nossa paleta. Na composicao é importante
gue haja diversidade e que as poses sejam

0 mais naturais possivel.

Para representar a empresa, sempre que
possivel usamos imagens internas feitas
com o proprio pessoal. Em fotos de bancos
de imagens deve-se sempre levar em conta
imagens que refletem nossos principios.
As imagens devem ter diversidade racial e
de género, um clima mais descontraido,
mesmo que com um aspecto “business” de
startups. Privilegia-se também as fotos
onde temos grupos de pessoas.

© Comunique-se. Todos direitos reservados.
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Antes Depois

Muitas vezes boas fotos néo estao com a
adequacdo de cores ideiais. Sem descartar,
ou usar fugindo totalmente do padrao,
fizemos um exemplo de tratamento para
aproximar do nosso padrao em trés

principais aspectos.

- Ajuste de |éveis e saturacao por cor.
- Filtro usando gradiéncia laranja.
- Selecao de objeto que foge da paleta.

Tais adaptacdes visuais sao igualmente
validas para pecas de video, sempre
destacando o laranja da marca.

© Comunique-se. Todos direitos reservados. 019



ESTILOS

Por ser uma marca flexivel e versatil,
podemos ver alguns padrdes de estilo para

diferentes campanhas e momentos.

Algumas solu¢des possuem uma
abordagem mais sébria e outras mais
divertidas, e isso se reflete também na
linguagem visual, e portanto, nas fotos e

ilustracdes utilizadas.

SOBRIO DESPOJADO DIVERTIDO
PG
Comunique-se 360 Eomunique-se Eomunique-se
v portal
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MELHOR NAO, TAMBEM

Algumas regrinhas se fazem necessarias
para manter coesa a nossa comunicagao

visual:

Fotos muito “quadradas”, pouco naturais,
montagens gritantes ou muito caricatas
ficam de fora. Sempre evitamos quando a
foto esta muito com cara de “banco de
imagens”, engessada e com acabamento de

menor qualidade.

Imagens sexualizadas ou muito sugestivas
também ndao convém, mesmo em nosso

espectro mais divertido.

Outro detalhe a se atentar € no uso de um
estilo de foto que ndo combina com a
comunicagao em questao. Como um
homem de terno quando falamos do nosso
time, ou uma adolescente tirando selfie

quando falamos do produto.

© Comunique-se. Todos direitos reservados.

FELIZ SEM MOTIVO MUITO CARICATO MONTAGEM EXAGERADA

MUITO COLORIDA MUITO ARTIFICIAL HUMOR DUVIDOSO
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CLICHE APELO SEXUAL NAO PROFISSIONAL
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ICONOGRAFIA

Na linguagem de aplicacdao de icones, em
todas as marcas seguidos um padrao de
line icons, com interferéncia do laranja ou
em aplicacdo monocromatica, conforme a

complexidade do pictograma.

© Comunique-se. Todos direitos reservados.
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Comunique-se

Rose Silva

Diretora Comercial

r.silva@comunique-se.com.br
5511 3897.0855 ramal 138
551198149 5785

r.silva-cse

SP/RJ

Me adcione aos contatos

comunique-se.com.br



ANUNCIOS & SOCIAL

Alguns exemplos de aplicacao da
identidade em anuncios impressos e

redes sociais.

© Comunique-se. Todos direitos reservados.

Distribua os seus releases e
gere visibilidade na midia

TUDO EM DOBRO PARA VOCE POTENCIALIZAR
SEUS RESULTADOS JUNTO A MIDIA

|

,' LY B
C-se 360 » Mailing
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PESQUISA

CONSTRUA E-M . OD(

S

primeira edicar

_ CONSTRUA SEUS E-MAILS
. COM AS PROPRIAS MAOS
D' N o Eomunique-se :

RELATORIO
COMPLETO

MAIOR TAXA
DE ENTREGA

OS CLIQUES, CONSTRUA
1AS COM VISUAIS INCRIVEIS

DRAG-AND-DROP

, -
Comunique-se =6

Comunique-se 360
o
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Se estiver tendo dificuldade com este
manual, ndo possui algum material, ou
esta em duvida sobre algum aspecto
das melhores praticas para a
comunicacao da marca, entre em
contato com nosso time de design:

design@comunique-se.com.br

Toda aplicacao fora dos padroes
definidos neste manual s6 partirao
por decisao conjunta da equipe
interna de design.
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